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Les actions de communication grand public
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Campagne de publicité

A Nouvelle campagne de publicité
0 Cible : les « progressistes » (-> en média : les 25-49 ans)

0 Objectifs :
AAgir sur | a pr®sence ~ | 06espri
AVal oriser | 6i mage de | a PDT vi

A Etre « inspirante » pour de la promotion
o Discours : légitimité des PDT sur le plaisir

Y En télévision : a partir de mi-janvier 2011
Y En radio : en juin, pour les primeurs

Plan média TV :

0 Du 16 janvier au 19 fevrier 2011
0480 spots de 20066 sur M6 [/ Canal +
0 + de 45 millions de contacts chez les 25-49 ans \f
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Les 4 films publicitaires de la campagne TV nationale

http://www.recette-pomme-de-terre.com/videos-pommes-de-terre
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Campagne de publicité

La pomme
de terre? La pomme
Puree, qu’est-ce deterva?
que c’est bon! PUtde q[sr’zs.t-ce
rectte-pomme-do-erre.com que c”est bon! Lapomms
de terre?
B B ¥ recefte-pomme-de-terre.com Puree, qu’est-ce LG pomme
R g I
b 5. que c’est bon! de terre?
el okt o Puree, qu’est-ce
B 8. que c’est bon!

recette-pomme-de-terre.com
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Nouvelle campagne de publicité

A Cible :
0 Les « progressistes » (-> en média : les 25-49 ans)

A Obijectifs :
oAgir sur | a pr ®senckDTfraicheese spr it
oValoriser | 0i mage de | a PDT vi a

o Donner envie de cuisiner et de consommer des PDT

A Discours : notion de plaisir simple :
o0 Legitimité des PDT sur le plaisir
o0 Simplicité et accessibilité du produit
A Création :
oT®l ®vi sion : 4 fil ms de 2 o6rotwr (pl
packshot)
o Radio : 1 message dédié aux primeurs
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Création

Film A (Rissolées / femme) Film B (Ecrasé / Homme)

La pomme

de terre ?
Puree, qu’est-ce -
. que c’est bon ! coipt




Plan média en télévision

A Du 16 janvier au 19 février 2011
A 1 semaine compléte puis 4 blocs mercredi-samedi
A Dispositif réalisé :
0 320 spots diffusés sur M6 / Canal + / W9 / TMC / Cuisine TV

o Performances sur les 25-49 ans : 76% de couverture et 4,2 de

repétition
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Post-test pub TV

A Etude réalisée par TNS Sofres

A Obijectifs : post-tester en termes de :

0 Impact : visibilité et souvenir publicitaire en faveur de la pomme de terre

o Contenu de mémorisation et compréhension,

o Agrément et incitation / adhésion,

o Ret omb®es sur | 6i mage de | a pomme d
o Ret omb®es sur | 6attractivit® de | a

A Méthodologie :
o Echantillon de 412 individus de 25-49 ans
o Terrain du 19 au 22 février 2011, en face a face

Résultats du post-test : cf. synthése en piéce jointe
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Promotion et information grand publi

A Déclinaison de la campagne de pub :

o Pour le terrain :
Création de 4 affiches
Envoi aux 100 plus gros opérateurs

o Surle web :

Cr®ation déun nouveau si
recette-pomme-de-terre.com

BLE !
1 VOTRE
SELON
ENVIES

FOMMES DX w Pommes . \ 4 A
R o = | R , \r — ‘
PETIT! mununnM F e ; ‘ \ ‘_3- s TeRRe |
Site général grand public, relooké et recentré sur W
les infos : cnipt-pommesdeterre.com —| =
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Partenariats

APartenariat culinaire

0 Cours dédiés a la pomme de terre :
A Octobre a février, puis juin-juillet

o Partenariat web :
A Mini-site dédié
A Sponsoring recettes, dossiers thématiques,
newsl|l etters, bill ets

® TUBERCULTURE e

A Autres partenariats Y,

N

o Festival de la photographie culinaire
(exposition « Tuberculturee , conf ®r e ngEs




Salons et manifestations grand public

A Exposition itinérante « La pomme de terre, un dréle de tubercule »
0 Sens, du 1°" au 3 octobre 2010 : « Faites de la pomme de terre »
0 Roanne, du 6 au 15 octobre 2010 : Salon « Savoirs & Saveurs »

A 3

Panneaux doéi nf or maidéosp n»‘-—~
présentation des variétes,é

A Manifestations régionales

0 Somme, sept.2010 : Finale Nationale de Labour

Haute-Normandie, janvier 2011 : salon Vert et Nature

o)
o Arras, du 2 au 15 mai 2011 : Place Arras
o Lille, du 27 au 29 mai 2011 : Ferme en Ville

A Supports de communication
o Nouveauté : mini-exposition (7 posters)
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Communication Nutrition

IIIII

ADi ffusion doéinfor mat i

0 Lettre Infon® 9 :« LaPDT, une place de choix dans
| 6al i ment at» on du sportif

Mailing a 5.000 professions de santé, en
novembre 2010

o Publi-rédactionnels en presse spécialisée

A«La PDT, une r ®el |l e source doé®ner
pratique sportive » - décembre 2010

A « La PDT, un coup de pouce pour la croissance » -
i

m ar S 2 O 1 1 LA POMME DE TERRE, el LA POMME DE TERRE, UN COUP ==
UNE REELLE SOURCE D’ENERGIE DE POUCE POUR LA CROISSANCE
POUR LA PRATIQUE SPORTIVE

2 parutions




Communication Enfants

A Des outils pédagogiques
o Edition spéciale Le Petit Quotidien (6-10 ans)
o Edition spéciale Mon Quotidien (10-14 ans)

Diffusion : 156.000 abonnés + écoles, salons,..

o Dépliant et cocotte papier
0 Sponsoring recette Récré Azur/Panam

A Salons

o0 Kidexpo, du 22 au 25 octobre 2010
A Stand commun avec les F&L frais
A 3 ateliers : sculpture, journalistes, jeux

0 SIA, du 19 au 27 février 2011
A Corner sur stand FranceAgriMer

Petit= ¢ éﬁotldl

_Ql“lotldlen:ﬂ

Découvre la grande aventure

dela pomme de terre !

Gl
sl simée. Avjourd
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Communication
Pommes de terre primeurs 2011

Communication Pommes de terre primeurs 2011



Communication Pommes de terre primeurs 2 llip,‘
cn

Des objectifs motivants !
|dentifierles pommes de terre primeurs francaises sur les emballages et en re

Stimuler les ventede pommes de terre primeurs

Un dispositif complet et puissant !
Publicitéen radio

Promotionen points de vente : kits de PLV / signalétique

Informationen amont aupres des enseignes et des magasins

Communication Pommes de terre primeurs 2011



Communication Pommes de terre primeurs 20%%9:‘

Une identification collective renforcée

|dentification des pommes de terre primeurs francaises via le logo
« Pommes de terre primeures de nos terroms

VS aA3IYIlGdz2NE | LILISGF y i S X

En déclinaison de la nouvelle campagne de publicité générique en TV :

« La pomme de terre primeur ?
v dzQB858 0 1j dzS OQSald

Communication Pommes de terre primeurs 2011



Communication Pommes de terre primeurs 201%&
C

Publicité en radio

Desobjectifs concrets

Mettre en avant les atouts culinaires et gustatifs de la pomme de terre primeur
| NBSNJ f QSY @A S Si R2yO Rdz GN}Y FAO 2dz

Unplan média impactant et puissant
Cible large : 264 ans
Publicité radio pendant 3 blocs weekd consécutifs
'y OK2AE RS &aGlLdAz2zy I FAY RQl &adzNBNJ
'Y YSRAFLE FYyYyAy3 a0N GSIAdzS FFAY F

RTL, RTL2, NRJ, RMC, Fun Radio, Chérie FM, MFM
Du 9 au 25 juin 2011

300 spots diffuses
géenérant 104 millions de contacts chez les-@% ans !

Communication Pommes de terre primeurs 2011



Communication Pommes de terre primeurs 201‘%
C

Promotion en points de vente

Unkit de PLV / signalétigueour les points de vente : pour baliser le rayon et
identifier le produit Pomme de terre primeur

de terre primeur ?
Qu'est-ce que
R, c'est bon !

2 stop-rayons

1 mobile double

Communication Pommes de terre primeurs 2011



Communication Pommes de terre primeurs 20131;‘)*

Information de la distribution

9 y @2 Aargieaaireppt aux distributeurs, a relayer en interne des
enseignes

Pour annoncer le plan de communication en amont de la campagne

9V @2 Amaifn@puimyt aux distributeurs et chefs de rayon
Pour rappeler le plan de communication au démarrage de la campagne

Publicité erpresse professionnelle
Pour annoncer / rappeler le plan de communication
Linéaires, Points de ventéegetable FLD Magazine, Caps : en mai

Communication Pommes de terre primeurs 2011
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Programme européen i
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Programme 2010-2013
Partenaires europeens : Royaume-Uni, Belgique (FL et WA)
Sur les marcheés intérieurs respectifs
Sighature : « Potatoes, Many Faces »
Cible : 25-45 ans

f
pommes
deterre

tellement de caracteres!

Des actions communes, et des actions locales France
En France, 3 grands publics ciblés :

o Consommateurs

0 Presse GP

o Professions de santé
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Programme européen

pommes

te rleme td caractérest

A Des outils communs :
0 Logo

0 Base de recettes
A 80 recettes créées et shootées

0 Base de photos |
A Shoot ambiance + personnages . :

pommes
telleme td o carac téesl

pommes
deterre

tellement de caractéres!




Programme européen i

A Information consommateurs

0 Site web communautaire et interactif e ceesen e |
A www.pommesdeterre-caracteres.fr ' :
A Animations spécifiques France :
I Mini-blog culinaire
I Concours de recettes

I Concours de photos
I Chat nutrition chaque trimestre

Le coin de
Pascale Weeks

prochain chat en avril 2011
‘ciiquez ici pour voir uw-m
800NSEE du premisr oAt

Trouver une recette ! Q

I T®mMoi gnages doexr - . .

Concours
recettes!
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Programme européen i

poﬁ\mes

A Information consommateurs

o0 Livret recettes

A Livret « Hiver »
I Imprimé en 140.000 exemplaires [
I Encarté dans Cuisine By en janvier 2011
I Publi-rédactionnel dans Cuisine By
» Janvier-Février 2011
» Mars-Avril 2011

Les pommes de terre,
te]lement de oaraoteres l

Diffusion : 120.000 exemplaires dans Cuisine By

A Livret « Primeur »
I Imprimé en 20.000 exemplaires
I Diffusé sur salons et manifestations régionales

primeurs
UX MUl |l|[)|e§ caractéres

*\ “g
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Programme européen m

A Relations presse

o Evénement presse
A Press-tour : 4 grands groupes de presse + pigistes
A Du 15 au 19 novembre 2010
A Bus avec démonstrations culinaires




Programme européen .

A Relations presse

oBureau de presse ° | 0ann®e
A Actualités de la campagne UE
A Pushmails mensuels
A Suivi et relance des journalistes

Pourtes
creatives.




Programme européen m

A Actions vers les professions de santé

o Outils nutrition :
A Brochure nutrition
A Poster nutrition
A ABCDaire recettes

Les pommes de terre, tellement de...

recettes nutritionnelles!

Les pommes de terre,
tellement de...

Diffusion : mailing a 6.500 diététiciens-nutritionnistes fin mai 2011




